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Strategisch gut

Eine Marke — drei Linien - drei Zielgruppen soll die
Basis fiir eine klare Kundenansprache und fiir den
Handel die Chance auf mehr Umsatz bieten:

In einer Lady-, Man- und Family-Line vertreibt die
Wahl GmbH jetzt ihre Consumer-Gerate der Marke
Moser. Neu sind auch die Verpackungen: schwarz-
weiB mit goldenem Schimmer fiir ferninine Styling-
Gerite, schwarz-silber fiir Bart-, Nasen- und Ohrhaar-
trimmer und im warmen Gelb werden jetzt die Haar-
schneidegerite fiir die ganze Familie présentiert. Zur
Forderung des Verkaufs werden die Héndler in Kiirze
mit ebenfalls neu gestalteten Postern, Fahnen, Kun-
denflyern und Step-by-Step-Anleitungen versorgt.
Far die Etablierung der drei Linien hatte sich die Wahl
GmbH entschieden, weil sie zukiinftig eine breite Palet-
te von Styling-Geraten anbieten wird.
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